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Wepos ist die neue Marke fiir Spezial-Reinigungsmittel in Baumarkten. Nach neun
Monaten intensiver Vorbereitungszeit wurde das neue Sortiment im Marz auf der
Practical World erstmals dem Handel vorgestellt. Parallel dazu startete die Belie-

ferung der ersten Markte mit den neuen Produkten. Vieles ist neu in dem Konzept

der Wepos.

In den Startlochern

as Unternehmen aus
Willich wurde zwar
erst  Mitte letzten

Jahres gegrindet, doch das
Grinderteam, insbesonde-
re die beiden Geschaftsfiih-
rer Michael Westhauser und
Dirk Pospischill, verfiigen auf-
grund ihrer vorherigen Tatig-
keiten Uber langjdhrige Er-
fahrungen und Kenntnisse
sowohl im Markt- als auch
im Produktbereich. Ziel sei
es aber dennoch oder gera-
de auch deshalb gewesen, et-
was komplett Neues zu schaf-
fen und Zeichen zu setzen.

Das Wepos-Konzept basiert
auf den funf Saulen Marke,
Flasche & Verpackung, Sorti-
ment & Qualitat, Wirtschaft-
lichkeit und Kooperationen.
Der Zeitplan war von Anfang
an, das neue Konzept auf der
Practical World 2008 vorstel-
len zu kénnen und pinktlich
zum Saisonbeginn 2008 lie-
ferfahig zu sein. Dieses Ziel
wurde erreicht — In nur neun
Monaten wurden moderne
eigene Flaschen entwickelt.
Neben der neuen Gebinde-
form von 750 ml sowie der
Logo-Pragung auf den Sei-
tenteilen ist die Top-Neuheit
hier sicherlich die Iso-zerti-
fizierte kindersichere Verpa-
ckung bei Sprihflaschen! Da
diese Verpackung bei allen
Ready-to-use-Produkten ein-
gesetzt wird, geht man damit
sogar freiwillig Uber die neu-
esten Gesetzesvorgaben hin-
aus.

Das Verpackungskonzept
sieht man als weiteres High-
light. Ein durchgangiges Farb-
leitsystem und die Angabe

Alles neu: Schimmel-Entfer-
ner sowie Algen und Moos-
Entferner.

Besser als die Richtlinie: der
Wepos-Spriihkopf.

der Produkteigenschaften auf
der  Verpackungsvordersei-
te erleichtern dem Verbrau-
cher die Orientierung am Re-
gal und fordern zusatzlich
die Spontankaufe. Das Start-
sortiment umfasst die Pro-
duktgruppen Fliesen & Stein
(Grau), Garten & AuBenbe-
reich (Gruin), Schimmel & Hy-
giene (Blau), Haushalt & Sani-
tar (Rot), Bodenbelage (Hell-
braun) sowie Mdbel (Dunkel-
braun). Bildwelten, entweder
mit dem Vorher-/Nachher-Ef-
fekt oder mehr emotionslas-

tig verdeutlichen die Aktuali-
tat des Sortiments und star-
ken das Image des Problem-
losers beim Verbraucher.

Premiumqualitat

Bei der Qualitdt positio-
niert man sich ganz eindeu-
tig im Premium-Bereich. Auch
hier wurde alles von Grund
auf neu entwickelt — We-
pos garantiert auch hier den
aktuellen Stand der Tech-
nik. Dieses gilt fur die Wir-
kung, die Zusammensetzung
der Produkte, als aber auch
fur die Auswahl der einge-
setzten Rohstoffe. Das Start-
sortiment umfasst prinzipiell
das typische Sortiment eines
Baumarktes. Darliber hinaus
gibt es bereits zum Start ei-
nige Neuheiten in den einzel-
nen Produktgruppen, so z.B.
ein Milben-Spray in der Grup-
pe Schimmel & Hygiene. Flr
die zweite Jahreshalfte 2008
und fur 2009 sind bereits
zwei neue Produktgruppen
in Arbeit. Der Topseller Griin-
belag-Entferner ist Pflicht im
Start-Sortiment.

Neu ist in diesem Bereich
auch das Thema Kooperati-
onen mit anderen Herstellern.
.Miteinander statt gegenein-
ander” lautet hier die Devise.
Die Zusammenarbeit reicht
von gegenseitigen Empfeh-
lungen bis zu gemeinsamen
Vertriebsaktivitaten. Zusatz-
lich ergeben sich hier haufig
andere Synergieeffekte oder
Einsparpotentiale. Im Hause
Wepos ist man offen fir sol-
che Arten der Zusammenar-
beit.

Die erste lose Kooperati-
on wird es mit der Firma ORO
in Herford geben. Unter der
Marke Tilly bietet ORO ein ex-
klusives Sortiment an Haus-
haltsreinigern im Bereich Prei-
seinstieg fur den Baumarkt-
bereich an. Gemeinsam bie-
ten Wepos und Oro dem
Verbraucher die ganze Welt
der Reinigung. Vom Preisein-
stieg bis zum Spezialprodukt,
vom Spilmittel und WC-Tabs
bis zum Zementschleier-Ent-
ferner oder der Granit-Im-
pragnierung.

Das bedeutet zwar viel-
leicht mal den ein oder an-
deren Umsatz bei einem Arti-
kel an den anderen abgeben
zu mdssen, aber insgesamt
spricht man gemeinsam mehr
Verbraucher an, erreicht mehr
Kunden und erzielt so wie-
derum hohere Absatze. Uber
gemeinsame  Lieferungen,
Serviceleistungen usw. ent-
stehen fur den Handel wei-
tere Vorteile, die er wahlwei-
se nutzen kann.

Last but not least bietet
Wepos auch konzeptionell
neue Ansatze. Neben dem
klassischen Ansatz, alle Pro-
dukte werden in einem Bau-
stein platziert, erstellt Wepos
auch ein Category-Manage-
ment-Konzept:  abteilungs-
Ubergreifend, unter Berlick-
sichtigung von saisonalen
und regionalen Schwerpunk-
ten, Komplementarprodukten
und evtl. Doppellistungen er-
hélt der Kunde seinen per-
sonlichen individuellen  Lo-
sungsvorschlag fur den Ver-
trieb von Spezial-Reinigungs-
mitteln im Baumarkt. ]



