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Neuer Mitspieler m % % L]
"

epos ist die neue Marke fur Spezial-

Reinigungsmittel in Baumdrkten.
Nach neun Monaten intensiver Vorbe-
reitungszeit werden seit Beginn des
Jahres die ersten Mdarkte mit den neuen
Produkten ausgerustet.

Der Markt vertrdgt einen wei-
teren Mitspieler. Davon sind Mi-
choel Westhduser und Dirk Po-
spischill, die gemeinsam im ver-
gangenen Jahr das neue Unfer-
nehmen aus der Taufe hoben,
fest Uberzeugt. Beide verfiigen
aufgrund ihrer bisherigen Tatig-
keiten Uber langjahrige Erfahrun-
gen und Kenntnisse sowohl im
Markt- als auch im Produktbe-
reich. Und beide stehen als Ge-
schdftsfuhrer auch im Namen
.Wepos" (WesthduserPospischill)
fir Unternehmen und Produkt,

ment, das bisher rund 80 einzel-
ne Produkte umfasst, in sechs
Anwendungsbereiche gegliedert:
Schimmel und Hygiene, Haus-
halt und Sanitdr, Garten und Au-
Benbereich, Fliesen und Stein so-
wie Bodenbelage und Mébelpfle-
ge. Das Startsortiment umfasst
prinzipiell das typische heutige
Sortiment eines Baumarktes. Da-
riber hinaus gibt es einige Neu-
heiten wie ein Milben-Spray in
der Gruppe Schimmel & Hygiene
Fur die zweite Jahreshalfte 2008
und far 2009 sind bereits zwei

Kindersichere
Verpackung
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zertifiziert.

Angeboten werden Spezial-
reiniger fur Haus, Garten, Hobby
und Gewerbe. In einer (bersicht-
lichen Broschire ist das Sorti-

34

neue Produktgruppen in Arbeit.
Eine Besonderheit des Kon-

zepts ist die Verpackung, die un-

ter anderem darauf ausgerichtet

ist, die Fidche optimal zu nutzen
Ein durchgdngiges Farbleitsystem
fur die einzelnen Produkigruppen
und die Angabe der Eigenschaf-
ten der Produkte auf der Verpo-
ckungsvorderseite erleichtern dem
Verbraucher die Orientierung am
Regal und férdern zusatzlich die
Spontankaufe. Bildwelten, ent-
weder mit dem Vorher/Nachher-
Effekt oder mehr emotional auf-
geladen, verdeutlichen die Aktu-
alitat des Sortiments und zielen
darauf, das Image des individu-
ellen Problemidsers beim Ver-
braucher zu starken. .Wir sind
mehr als nur eine Alternative im
Markt*, begrindetet Geschdfts-
fuhrer Dirk Pospischill das starke
Engagement im Verpackungsbe-
reich, .denn wir wollen uns als
kompetenter Anbiefer positionie-
ren.” Neben der neuen Gebinde-
form von 750 ml sowie der Logo-
Pragung auf den Seitenteilen
sticht hier auch die iso-zertifizier-
te kindersichere Verpackung her-
vor, .Da diese Verpackung bei al-
len gebrauchsfertigen Produkten
eingesetzt wird, gehen wir damit
sogar freiwillig Uber die neues-
ten Gesetzesvorgaben hinaus”,
ergdnzt Pospischill. Bei der Qua-
litdt positioniert sich das Unter-

nehmen aus Willich im Premium-
Bereich.

Offen ist man im Hause We-
pos auch flr Kooperationen. Eine
solche existiert bereits mit der
Firma Oro aus Herford Linter der
Marke "Tilly" offeriert das Unter-
nehmen ein Sortiment an Haus-
haltsreinigern im Bereich Preis-
einstieg fur den Baumarkt. ,Ge-
meinsam biefen wir dem Ver-
braucher die ganze Welt der Rei-
nigung”, unterstreicht Pospischill
Das Sortiment reicht damif vom
Spezial-Produkt Gber Spdimittel
und WC-Tabs bis hin zum Zement-
schieier-Entferner oder der Granit-
Impragnierung.

Alle Produkte sind zusam-
men in einem Baustein erhdltlich
Dardber hinaus erstellt Wepos
aber auch ein abteilungsiber-
greifendes Category- Manage-
ment-Konzept unter Berucksichti-
gung von saisonalen und regio-
nalen Schwerpunkten, Komple-
mentarprodukten und Doppellis-
tungen. ,Damit”, fasst Pospischill
zusammen, .erhdlt jeder Kunde
seinen personlichen individuel-
len Ldsungsvorschlag fur den
Vertrieb von Spezial-Reinigungs-
mitteln im Baumarkt."
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